Kampania Blue City

1 wrzesnia br. rozpoczeta sie druga odstona kampanii wizerunkowej warszawskiego centrum
handlowo-rozrywkowego Blue City, zatytutowana ?Moda na piekne wnetrze?.

Kampania ma na celu zaprezentowanie bogatego wyboru artykutéw wyposazenia wnetrz oraz
ustug, oferowanych przez najemcéw centrum. Kampania potrwa do konca wrzesnia. Jej strategie
i kreacje przygotowata Agencja Reklamowa V&P, swiadczaca ustugi full service dla Blue
City.

Oprécz bilbordéw i reklam, w ramach kampanii zaplanowano takze wydanie katalogu salonow
wnetrzarskich, ktéry 10 wrzesdnia bedzie dystrybuowany jako insert wraz w warszawskimi
dziennikami. Akcja zostanie zapowiedziana w kampanii radiowe;j.
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