
Kampania Blue City

1 wrze¶nia br. rozpoczê³a siê druga ods³ona kampanii wizerunkowej warszawskiego centrum
handlowo-rozrywkowego Blue City, zatytu³owana ?Moda na piêkne wnêtrze?.

Kampania ma na celu zaprezentowanie bogatego wyboru artyku³ów wyposa¿enia wnêtrz oraz
us³ug,  oferowanych przez najemców centrum. Kampania potrwa do koñca wrze¶nia. Jej strategiê
i kreacjê przygotowa³a Agencja Reklamowa V&P, ¶wiadcz±ca us³ugi full service dla Blue
City. 
Oprócz bilbordów i reklam, w ramach kampanii zaplanowano tak¿e wydanie katalogu salonów
wnêtrzarskich, który 10 wrze¶nia bêdzie dystrybuowany jako insert wraz w warszawskimi
dziennikami. Akcja zostanie zapowiedziana w kampanii radiowej.
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