Emocje w strojach Vigo

Trwa kampania firmy Vigo, szyjacej stroje dla pitkarzy. Prowadzona jest pod hastem ?We dress
emotions?. Autorem koncepcji kampanii i hasta jest Amako Sport, dziat krakowskiej agenc;ji
reklamowej Amako.

"WyszliSmy z zatozenia, ze sport to emocje, a wiec ubieranie pitkarzy to co$ wiecej niz tylko
dostarczanie im sprzetu. To ubieranie emocji. Bez strojéw zawodnicy nie mogliby graé, po meczu
nie bytoby wymiany koszulek..." - moéwi Marek Pienigzek, szef dziatu marketingu
sportowego Amako.

Kampania jest prowadzona w prasie i telewizji. Potrwa do listopada.
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