
Emocje w strojach Vigo 

Trwa kampania firmy Vigo, szyj±cej stroje dla pi³karzy. Prowadzona jest pod has³em ?We dress
emotions?. Autorem koncepcji kampanii i has³a jest Amako Sport, dzia³ krakowskiej agencji
reklamowej Amako.

"Wyszli¶my z za³o¿enia, ¿e sport to emocje, a wiêc ubieranie pi³karzy to co¶ wiêcej ni¿ tylko
dostarczanie im sprzêtu. To ubieranie emocji. Bez strojów zawodnicy nie mogliby graæ, po meczu
nie by³oby wymiany koszulek..." - mówi Marek Pieni±¿ek, szef dzia³u marketingu
sportowego Amako. 
Kampania jest prowadzona w prasie i telewizji. Potrwa do listopada.
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