Strategia marki dla regionu Jeziora
Czorsztynskiego 1 Przetomu Dunajca

Na zlecenie konsorcjum skupiajagcego lokalne wiadze, przedsiebiorcow i organizacje
pozarzadowe agencja DEMO Effective Launching opracowata strategie marki dla regionu Jeziora
Czorsztynskiego i Przetomu Dunajca. Firma zrealizowata takze kreatywna czes¢ projektu -
zaproponowata nazwe regionu "Trzy Krainy", jego logotyp i hasto: "Dotlen

sie!l". Pomystodawcami przedsiewziecia byly firmy: Zespét Elektrowni Wodnych Niedzica
S.A., Czorsztyn-Ski Sp. z o0.0., Polskie Stowarzyszenie Flisakow Pieninskich, a takze gminy
Czorsztyn i Lapsze Nizne.

Wykreowana przez DEMO Effective Launching marka ma poméc w identyfikowaniu regionu Trzy
Krainy, a takze stuzy¢ jako narzedzie promocji. Celem projektu jest przyciggniecie turystéw,
wydtuzenie ich pobytu w regionie i zwiekszenie sprzedazy ustug turystycznych. Grupami
docelowymi kampanii sg ludzie aktywni, prowadzacy zdrowy styl Zycia, a takze turystyka
biznesowa, zielone szkoty oraz turysci zagraniczni.

Agencja DEMO przygotowata wytyczne dotyczace promocji marki regionu i systemu identyfikacji
wizualnej, w tym takze mapy, oznakowanie tras, drogowskazy itp. Agencja opracowata réwniez
wskazowki do wykonania i wypromowania strony www regionu. W kampanii wykorzystany
zostanie potencjat wizerunkowy flisakéw i organizowanych przez nich imprez ("Sptyw
Flisakéw Wistg do Gdanska" czy "Pierwszy Flisak Rzeczpospolitej").
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