
Strategia marki dla regionu Jeziora
Czorsztyñskiego i Prze³omu Dunajca

Na zlecenie konsorcjum skupiaj±cego lokalne w³adze, przedsiêbiorców i organizacje
pozarz±dowe agencja DEMO Effective Launching opracowa³a strategiê marki dla regionu Jeziora
Czorsztyñskiego i Prze³omu Dunajca. Firma zrealizowa³a tak¿e kreatywn± czê¶æ projektu -
zaproponowa³a nazwê regionu "Trzy Krainy", jego logotyp i has³o: "Dotleñ
siê!". Pomys³odawcami przedsiêwziêcia by³y firmy: Zespó³ Elektrowni Wodnych Niedzica
S.A., Czorsztyn-Ski Sp. z o.o., Polskie Stowarzyszenie Flisaków Pieniñskich, a tak¿e gminy
Czorsztyn i £apsze Ni¿ne.

Wykreowana przez DEMO Effective Launching marka ma pomóc w identyfikowaniu regionu Trzy
Krainy, a tak¿e s³u¿yæ jako narzêdzie promocji. Celem projektu jest przyci±gniêcie turystów,
wyd³u¿enie ich pobytu w regionie i zwiêkszenie sprzeda¿y us³ug turystycznych. Grupami
docelowymi kampanii s± ludzie aktywni, prowadz±cy zdrowy styl ¿ycia, a tak¿e turystyka
biznesowa, zielone szko³y oraz tury¶ci zagraniczni.
Agencja DEMO przygotowa³a wytyczne dotycz±ce promocji marki regionu i systemu identyfikacji
wizualnej, w tym tak¿e mapy, oznakowanie tras, drogowskazy itp. Agencja opracowa³a równie¿
wskazówki do wykonania i wypromowania strony www regionu. W kampanii wykorzystany
zostanie potencja³ wizerunkowy flisaków i organizowanych przez nich imprez ("Sp³yw
Flisaków Wis³± do Gdañska" czy "Pierwszy Flisak Rzeczpospolitej").
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