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Marketing wymyslili biznesmeni. Ten rynkowy wynalazek XX wieku zrobit niebywatg kariere dzieki
sukcesom, jakie zapewnia przedsiebiorcom i menedzerom w ich produkcyjnej, handlowej i
ustugowej dziatalnosci na rynku. Gtéwnym celem prezentowanej ksigzki jest przedstawienie
kompleksowej koncepcji strategicznego marketingu oraz wskazanie sposobdéw praktycznych
zastosowan jego zasad, metod i instrumentéow stuzacych przedsiebiorstwu do ksztattowania
rynku i pozyskiwania nabywcéw na oferowane produkty i ustugi. Jest ona adresowana do
nowoczesnych i dynamicznych przedsiebiorcéw, menedzerdéw oraz tych, ktérzy uczg sie, jak nimi
zostac.
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