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Marketing wymy¶lili biznesmeni. Ten rynkowy wynalazek XX wieku zrobi³ niebywa³± karierê dziêki
sukcesom, jakie zapewnia przedsiêbiorcom i mened¿erom w ich produkcyjnej, handlowej i
us³ugowej dzia³alno¶ci na rynku. G³ównym celem prezentowanej ksi±¿ki jest przedstawienie
kompleksowej koncepcji strategicznego marketingu oraz wskazanie sposobów praktycznych
zastosowañ jego zasad, metod i instrumentów s³u¿±cych przedsiêbiorstwu do kszta³towania
rynku i pozyskiwania nabywców na oferowane produkty i us³ugi. Jest ona adresowana do
nowoczesnych i dynamicznych przedsiêbiorców, mened¿erów oraz tych, którzy ucz± siê, jak nimi
zostaæ.
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