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Filozofig biznesu bedzie globalizacja, ale z zachowaniem specyfiki regionalnej. W regionach
trzeba szukaé zrédet inwenciji, ktére powinny stanowic¢ giéwny materiat do przemyslen w procesie
projektowania produktéw i ustug oraz nowych potrzeb przez np. zespoty zadaniowe, czy tez inne,
specjalnie powotywane do tego celu zespoly tworcow, kreatorow i ekspertéw. Bowiem szeroko
pojeta kultura jest dla metamarketingu wrecz niewyczerpalng kopalnia pomystéw, inwenciji,
skojarzen i wszelkich tych dziatan twérczych w marketingu, ktére prowadzg prosta drogg do
sukcesu.
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