Kolejne nagrody na festiwalu Cannes Lions
2008

Wreczono kolejne nagrody na festiwalu Cannes Lions 2008. Grand Prix w kategorii Radio Lions
otrzymata reklama "Shutter Chance", przygotowana przez tokijska agencje Dentsu dla
firmy Canon Marketing. Ponadto jury przyznato 5 Ziotych, 15 Srebrnych i 27 Brgzowych Lwéw.

Grand Prix w kategorii Media Lions wyrézniono kampanie "MMS", zrealizowang przez

szwedzka agencje Forsman & Bodenfors na zlecenie AMF Pension. Agencja Forsman

& Bodenfors zostata rowniez uhonorowana tytutem Media Agency of the Year. Przyznano 5
Ztotych, 17 Srebrnych i 32 Brazowych Lwow. W obradach jury Media Lions uczestniczyta Anna
Lubowska, managing director CEO Mediaedge:cia w Europie Srodkowej i Centralne;.

Nagrodzono takze najlepsze prace w kategorii Outdoor Lions. Grand Prix otrzymat

projekt "Voyeur Projection Installation", przygotowany przez nowojorski oddziat

agencji BBDO dla kanatu HBO. Wreczono ponadto 9 Zitotych, 22 Srebrnych i 32 Brgzowdw Lwow,
z ktorych jeden trafit do agencji reklamowej Saatchi & Saatchi Poland - za serie projektéw do
kampanii spotecznej Greenpeace Polska: "Reinkarnacja - metal", "Reinkarnacja -

papier" i "Reinkarnacja - plastik".
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