
PR w mediach  

W majowym raporcie wizerunkowym bran¿y PR przygotowanym przez wortal PRoto
wyodrêbniono nowe tematy, którym media po¶wiêci³y w maju szczególn± uwagê. Jest to m.in.
temat zagranicznego PR-u politycznego, w zakres którego wesz³y materia³y i analizy dzia³añ PR
zagranicznych polityków (25 publikacji). Wyodrêbniono te¿ tematykê relacji inwestorskich, którym
media po¶wiêcaj± coraz wiêcej uwagi oraz PR-u sportu.

W maju 2008 roku ukaza³y siê 302 publikacje zwi±zane z PR-em, to o ok. 11% mniej ni¿ w
kwietniu tego roku, ale a¿ o 50% wiêcej ni¿ w maju roku ubieg³ego. 
W maju najczê¶ciej poruszanym przez media tematem zwi±zanym z public relations by³ PR
Polski (w zestawieniu znajduj± siê 82 publikacje o tej tematyce). Na drugim miejscu znalaz³a siê
tematyka PR-u politycznego ? 70 publikacji, a na trzecim ogólne zagadnienia dotycz±ce bran¿y
PR, którym po¶wiêcono 51 materia³ów. Osob± najczê¶ciej cytowan± w kontek¶cie public relations
by³ Eryk Mistewicz. A najczê¶ciej wspominan± w mediach agencj± PR sta³ siê ComPress.
Pe³na tre¶æ raportu znajduje siê na stronie www.proto.pl/raport_proto.Raport na temat wizerunku
bran¿y public relations w mediach powstaje dziêki wspó³pracy z Instytutem Monitorowania
Mediów (www.instytut.com.pl).
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