PR w mediach

W majowym raporcie wizerunkowym branzy PR przygotowanym przez wortal PRoto
wyodrebniono nowe tematy, ktérym media poswiecity w maju szczegdlng uwage. Jest to m.in.
temat zagranicznego PR-u politycznego, w zakres ktérego weszly materiaty i analizy dziatan PR
zagranicznych politykéw (25 publikacji). Wyodrebniono tez tematyke relacji inwestorskich, ktérym
media poswiecajg coraz wiecej uwagi oraz PR-u sportu.

W maju 2008 roku ukazaty sie 302 publikacje zwigzane z PR-em, to o ok. 11% mniej niz w
kwietniu tego roku, ale az o 50% wiecej niz w maju roku ubiegtego.

W maju najczesciej poruszanym przez media tematem zwigzanym z public relations byt PR
Polski (w zestawieniu znajdujg sie 82 publikacje o tej tematyce). Na drugim miejscu znalazta sie
tematyka PR-u politycznego ? 70 publikacji, a na trzecim ogdélne zagadnienia dotyczace branzy
PR, ktérym poswiecono 51 materiatéw. Osobg najczesciej cytowang w kontekscie public relations
byt Eryk Mistewicz. A najczesciej wspominang w mediach agencja PR stat sie ComPress.

Petna tres¢ raportu znajduje sie na stronie www.proto.pl/raport_proto.Raport na temat wizerunku
branzy public relations w mediach powstaje dzieki wspétpracy z Instytutem Monitorowania
Mediéw (www.instytut.com.pl).
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