Partyzanckie rugby na ulicach Lodzi

Poprzez akcje marketingu partyzanckiego DomBank zapraszat todzian na mecz rugby

Na dwa dni (14-15 maja) na ulicach todzi zagoscita 10-osobowa barwna grupa ?rugbistow? w
strojach druzyny Budowlani £édz. Byli to animatorzy, majgcy swoimi dziataniami przyciggna¢
uwage przechodnidw. Przemieszczajgc sie po gtownych ulicach i waznych punktach miasta,
gracze rzucali do siebie pitkami oraz wykonywali charakterystyczne dla rugby formacje. Przede
wszystkim jednak ich zadaniem byto zaczepianie przechodniéw oraz zapraszanie ich na sobotni
mecz sezonu, w ktorym stawkg byto 1. miejsce w tabeli. Zainteresowanym wreczane byly
darmowe wejsciéwki na mecz. Pomystodawca akgji byt 16dzki DomBank, gtéwny sponsor druzyny
rugby Budowlani £.6dz ? obecnego mistrza Polski.

W ramach dodatkowego wsparcia akcji rozdawany byt najnowszy numer magazynu ?Kick Off? ?
tematycznej gazetki o rugby wydawanej przez DomBank. Magazyn dystrybuowany byt takze
przed meczem, na ktéry w sumie przybyto ok. 2 tys. kibicow. Byta to pierwsza akcja guerilla
marketing w historii DomBanku. Event przygotowata warszawska agencja Fabryka Pomystow.

Partyzanckie rugby na ulicach todzi 1z1



