
Letnia kampania TOMA 

Na pocz±tek lata firma Pepsi Cola General Bottlers zapowiada zmianê w przekazach
reklamowych trwaj±cej od marca  2008 kampanii promocyjnej marki soków TOMA. Przekazy w
telewizji, prasie i na billboardach bêd± informowa³y o letniej propozycji TOMA Frutado.

Dzia³ania reklamowe s± wspierane przez aktywno¶æ Public Relations. Razem z letni± propozycj±
TOMA Frutado zostanie przeprowadzony po raz drugi ogólnopolski konkurs ?ONA TOMA?.
Celem kampanii TOMA Frutado jest wywo³anie skojarzenia marki z pozytywnymi emocjami
zwi±zanymi z rado¶ci±, aktywno¶ci± oraz u¶miechem. Has³em kampanii bez zmian pozostaje:
TOMA rado¶æ w sobie. Has³o to towarzyszy marce od zesz³orocznej kampanii.
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