Letnia kampania TOMA

Na poczatek lata firma Pepsi Cola General Bottlers zapowiada zmiane w przekazach
reklamowych trwajacej od marca 2008 kampanii promocyjnej marki sokow TOMA. Przekazy w
telewizji, prasie i na billboardach beda informowaty o letniej propozycji TOMA Frutado.

Dziatania reklamowe sg wspierane przez aktywnos$¢ Public Relations. Razem z letnig propozycja
TOMA Frutado zostanie przeprowadzony po raz drugi ogoélnopolski konkurs ?ONA TOMA?.
Celem kampanii TOMA Frutado jest wywotanie skojarzenia marki z pozytywnymi emocjami
zwigzanymi z radoscig, aktywnoscig oraz usmiechem. Hastem kampanii bez zmian pozostaje:
TOMA rados¢ w sobie. Hasto to towarzyszy marce od zesziorocznej kampanii.

Letnia kampania TOMA 1z1



