Towarzystwa ubezpieczeniowe si¢
reklamuja

Niemal 61 milionéw ztotych wydaty na kampanie reklamowe w pierwszym kwartale 2008 roku
towarzystwa ubezpieczeniowe oferujace produkty komunikacyjne oraz ubezpieczenia na zycie ?
tak wynika z badania przeprowadzonego przez TNS OBOP.

Towarzystwa oferujgce ubezpieczenia komunikacyjne na dziatalno$¢ promocyjng przeznaczyty
niemal 56 min zt. Z telewizyjnej formy promocji skorzystato 5 firm ? AXA, Commercial Union
Direct, Link 4, Liberty Direct oraz PZU S.A. Sposrdd nich najwieksze koszty poniosta AXA
Ubezpieczenia, kidra na zakup telewizyjnego czasu antenowego przeznaczyta ponad 15 min zi.
Reklama telewizyjna towarzystwa AXA osiagnefta najwyzszy, w porownaniu do konkurencji,
poziom wspétczynnika GRP (gross rating points ?  wspotczynnik intensywnosci kampanii,
okreslajacy wielkos¢ ogladalnosci wszystkich emisji reklamy w grupie docelowej), ktory dla oséb
powyzej 15 roku zycia wyniést 4 475,44. Mimo zréznicowanych naktadéw towarzystw
ubezpieczeniowych na dziatania reklamowe, najbardziej znanymi sposréd nich w dalszym ciggu
sq spotki wchodzace w skiad grupy kapitatowej PZU. W przypadku towarzystw
ubezpieczeniowych oferujgcych ubezpieczenia OC i AC, najlepiej rozpoznawany jest PZU S.A.
Na pytanie o znajomos$¢ towarzystw oferujgcych ubezpieczenia komunikacyjne spontanicznie
wymienia je niemal trzy czwarte (71%) Polakéw, w tym niemal potowa (48%) w pierwszej
kolejnosci. W pierwszej trojce najlepiej rozpoznawanych marek sa réwniez Warta (46%
spontanicznych wskazan, w tym 9% w pierwszej kolejnosci) i Link4 (32% spontanicznych
wskazan, w tym 10% w pierwszej kolejnosci). Towarzystwo AXA, ktére w tym okresie poniosto
najwieksze wydatki na zakup mediéw, byto wskazane spontanicznie przez 7% badanych, w tym
1% w pierwszej kolejnosci. Towarzystwa ubezpieczeniowe na zycie w tym samym czasie na
kampanie telewizyjne, radiowe bgdz prasowe wydaty tacznie ponad 4,7 min zt, czyli ponad 10
razy mniej niz towarzystwa z produktami komunikacyjnymi. W telewizyjng kampanie reklamowg
zainwestowato jedynie towarzystwo Aegon. Byta to pierwsza w historii tej firmy intensywna
kampania wizerunkowa. 30-sekundowy spot telewizyjny emitowaty m. in. TVP, Polsat, TVN,
TVN24 i Discovery. Na zakup mediow Aegon w marcu br. wydat 3,6 min z}; wskaznik GRP dla
0s6b powyzej 15 roku zycia wynidst 652,37.

Na pytanie o znajomos¢ towarzystw oferujgcych ubezpieczenia na zycie, 84% Polakéw
spontanicznie wymienia PZU Zycie, w tym 67% w pierwsze] kolejnosci. W pierwszej trojce
najlepiej rozpoznawanych towarzystw znalazta sie réwniez Warta oraz Commercial Union. Obie
te firmy wskazato spontanicznie po 28% badanych. Dane pochodzg z opracowanego przez TNS
OBOP raportu "Rynek ubezpieczeh w Polsce - | kwartat 2008", opartego na badaniu
face-to -face typu omnibusowego, przeprowadzonym na reprezentatywnej grupie 1005
mieszkancow Polski, w wieku powyzej 15. roku zycia w okresie 21-25.02.08 oraz z pomiaru
telemetrycznego TNS OBOP i danych TNS Expert Monitor. Zrédto: TNS OBOP
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