Kampania Nissana Qashqai

Rozpoczeta sie druga odstona kampanii Nissana Qashqai przygotowana przez agencje TBWA\
dla Nissan Sales Central & Eastern Europe. Hasto kampanii ?Stworzony, by igra¢ z
miastem? ma akcentowaé zwinno$¢ i ?miastoodporno$é? samochodu.

Na potrzeby kampanii relaunchowej agencja TBWA\ zaadaptowata dwa spoty telewizyjne oraz
przygotowata layout prasowy. Sciezka dzwiekowa pojawiajaca sie w nowych wersjach spotdéw
pochodzi z opery ?Traviata? Giuseppe Verdiego. Dziatania komunikacyjne obejmujg gtéwne
tytuty prasowe o zasiegu ogdlnopolskim (m. in. takie jak: ?Polityka?, ?Logo?, ?Playboy?, ?Film?),
prase dealerskg oraz telewizje. Za planowanie i zakup mediéw odpowiada dom mediowy
Optimum Media OMD.

Pierwsza, launchowa czes$¢ kampanii byta realizowana w zesztym roku.
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