
Nowe oblicze Sokó³ka Okna i Drzwi SA

Pod koniec marca br. rozpoczê³a siê nowa, ogólnopolska kampania  wizerunkowa firmy Sokó³ka
Okna i Drzwi SA, polskiego producenta okien i drzwi. S± to najwiêksze i najbardziej intensywne
dzia³ania marketingowe Spó³ki od o¶miu lat. Za kreacjê kampanii, odpowiadaj± agencje Umbrella
Marketing Group z Warszawy oraz 4e z Bia³egostoku. 

Grup± docelow± dzia³añ s± mieszkañcy du¿ych i ¶rednich miast, w wieku 35-50 lat. Akcent w
dzia³aniach marketingowych oraz kreacji reklamowej, po³o¿ony zosta³ na takie wyró¿niki marki,
jak: naturalno¶æ, jako¶æ oraz estetyka. Za zaplanowanie kampanii reklamowej w mediach,
odpowiedzialny jest dom mediowy Starlink. Dzia³ania obejmuj± zarówno media lokalne, jak i
ogólnopolskie, w tym telewizjê i radio. Reklama w prasie opieraæ siê bêdzie na specjalistycznych
tytu³ach bran¿owych oraz najpopularniejszych czasopismach wnêtrzarskich. Kampania
reklamowa bêdzie wspierana przez intensywne dzia³ania public relations. Bud¿et kampanii
wynosi 750000 z³. netto. Kampania trwa od 24 marca do koñca kwietnia.  Sokó³ka SA to
producent stolarki okiennej i drzwiowej, dzia³aj±cy na polskim rynku od pocz±tku lat 70-tych.
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