Nowe oblicze Sokotka Okna 1 Drzwi SA

Pod koniec marca br. rozpoczeta sie nowa, ogdlnopolska kampania wizerunkowa firmy Sokétka
Okna i Drzwi SA, polskiego producenta okien i drzwi. Sg to najwieksze i najbardziej intensywne
dziatania marketingowe Spotki od osmiu lat. Za kreacje kampanii, odpowiadajg agencje Umbrella
Marketing Group z Warszawy oraz 4e z Biategostoku.

Grupg docelowg dziatan sg mieszkahcy duzych i srednich miast, w wieku 35-50 lat. Akcent w
dziataniach marketingowych oraz kreacji reklamowej, potozony zostat na takie wyrdzniki marki,
jak: naturalno$¢, jakosé oraz estetyka. Za zaplanowanie kampanii reklamowej w mediach,
odpowiedzialny jest dom mediowy Starlink. Dziatania obejmujg zarébwno media lokalne, jak i
ogolnopolskie, w tym telewizje i radio. Reklama w prasie opiera¢ sie bedzie na specjalistycznych
tytutach branzowych oraz najpopularniejszych czasopismach wnetrzarskich. Kampania
reklamowa bedzie wspierana przez intensywne dziatania public relations. Budzet kampanii
wynosi 750000 zi. netto. Kampania trwa od 24 marca do konca kwietnia. Sokdtka SA to
producent stolarki okiennej i drzwiowej, dziatajgcy na polskim rynku od poczatku lat 70-tych.
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