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Partyzanckie Public Relations w Internecie przenosi taktyki dzia³añ promocyjnych w szeroko
otwart± przestrzeñ ¦wiatowej Pajêczyny (World Wide Web). Ta motywuj±ca i wybitna ksi±¿ka
pe³na bezcennych strategii pozyskiwania maksymalnej uwagi otoczenia bez wzglêdu na
zasobno¶æ bud¿etu pomo¿e przygotowaæ przekaz tak, by mia³ si³ê przebicia i przyniós³ po¿±dane
efekty w dzisiejszym, dynamicznym ¶wiecie elektronicznego przesy³u informacji. Ksi±¿ka zawiera
analizy licznych przyk³adów kampanii partyzanckich prowadzonych w Sieci. Kreuje nowy wzorzec
zdobywania popularno¶ci ? budowania marki czy biznesu ? w erze informacji cyfrowej.
Pocz±tkuj±cy przedsiêbiorcy i wszyscy, którzy pragn± maksymalnego rozg³osu za minimalne
pieni±dze, poznaj±:

sprawdzone techniki przebijania siê przez niepokonane, do niedawna, zapory mediów
elektronicznych i drukowanych,strategie pozwalaj±ce uzyskaæ pozycjê eksperta i odpowiednio j±
wykorzystaæ,wskazówki jak tworzyæ komunikaty przykuwaj±ce uwagê mediów i jak, z pomoc±
Internetu, dopasowaæ je do odbiorców.
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