
Marketing. Zagadnienia podstawowe 

Tytu³: Marketing. Zagadnienia podstawowe 
Autor: Dariusz Sobotkiewicz, Pawe³ Waniowski
Wydawnictwo:Placet
Rok wydania: 2006 
ISBN: 83-7488-106-2 
Format: 165x240 
Objêto¶æ: 226 str.
Cena: 39 PLN
Cena dla prenumeratorów: 36 PLN

Od marketingu we wspó³czesnym ¶wiecie nie da siê uciec. Dzia³ania marketingowe nale¿± do
najbardziej spektakularnych i najbardziej widocznych poczynañ przedsiêbiorstw i ró¿nych
organizacji. Na co dzieñ spotykamy liczne reklamy niemal wszystkiego, co mogliby¶my
kiedykolwiek zapragn±æ. Robi±c zakupy stajemy siê ofiarami zabiegów polegaj±cych na
odpowiednim rozmieszczeniu produktów na pó³kach sklepowych, starannie przemy¶lanych
dzia³aniach sprzedawców i celowym wystroju sklepu, który ma sk³oniæ nas do zakupu. Czêsto
pozytywnie (z punktu widzenia handlowców) reagujemy na napis typu: ?Okazja! Obni¿ka cen o
30%?. Oszo³amia nas bogactwo ró¿norodnych produktów, poddajemy siê szczególnej atmosferze
sklepów, nierzadko traktowanych jako swoiste ?¶wi±tynie konsumpcji?. Idee marketingowe
wykorzystywane s± równie¿ w dzia³aniach rozmaitych organizacji i ca³ej sfery niedochodowej
(szko³y, szpitale, teatry a nawet urzêdy administracji pañstwowej i samorz±dowej). Jeste¶my
zachêcani do zapisania siê do danej szko³y czy te¿ na konkretny kurs jêzykowy przez przekaz
marketingowy, który ma nam udowodniæ, ¿e to jest w³a¶nie to czego potrzebujemy.
We wszystkich tych sytuacjach stajemy siê ofiarami szczegó³owo zaplanowanych i na ogó³
perfekcyjnie zrealizowanych dzia³añ marketingowych. Jednak marketing obejmuje nie tylko
dzia³ania dora¼ne, ale przede wszystkim te, które bêd± w stanie zapewniæ firmie sukces rynkowy
w d³ugim okresie. Sukces ten bêdzie zale¿a³ od tego, czy nabywcy bêd± chcieli kupowaæ
produkty danej firmy, czy te¿ wybior± raczej produkty innych dostawców. W warunkach coraz
silniejszej konkurencji, aby uzyskaæ przychylno¶æ nabywców trzeba zaoferowaæ im co¶
wyj±tkowego, co¶, co najlepiej trafi w ich gusty i w optymalnie zaspokoi ich wymagania. Bez
zaawansowanych dzia³añ marketingowych nie bêdzie to mo¿liwe.
Celem tej ksi±¿ki jest przedstawienie wszystkich podstawowych zagadnieñ z dziedziny
marketingu, a tym samym zainspirowanie do ich stosowania w praktyce. Prezentuj±c kolejne
zagadnienia, autorzy starali siê odnie¶æ je do otaczaj±cej nas rzeczywisto¶ci, czêsto pos³uguj±c
siê przyk³adami przedsiêbiorstw polskich b±d¼ zagranicznych. 
Adresatem ksi±¿ki, w zamierzeniu autorów, s± wszyscy, którzy pragn± nauczyæ siê lub pog³êbiæ
znajomo¶æ marketingu. Mo¿e ona staæ siê zarówno podrêcznikiem wprowadzaj±cym w bardzo
skomplikowany, ale jak¿e fascynuj±cy ¶wiat technik i narzêdzi marketingowych, jak i ¼ród³em
wiedzy dla osób, które tworz± strategie marketingowe w swoich przedsiêbiorstwach i
organizacjach. Uwa¿amy zatem, ¿e mo¿e ona byæ u¿yteczna zarówno dla studentów wy¿szych
szkó³ ekonomicznych, jak i dla wszystkich zainteresowanych wspó³czesnym marketingiem, a
tak¿e dla praktyków zawodowo zajmuj±cych siê wdra¿aniem i realizacj± koncepcji
marketingowych.
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